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Wer steht da vor Ihnen?

Stefan Fischerländer

• Job SEO-Berater seit 2000
• Leidenschaft Suchtechnologien entwickeln
• Aktuelle Projekte Echtzeitsuche Aktuell.org

Blogsuche Bloggsi.com
(beide leider noch nicht live)
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Was ist Echtzeit?

Hängt vom Kontext ab!
• Breakings News
• Börsenkurse
• Wetter
• Sportergebnisse (z.B. Fußball-Liveticker)
• Statusmeldungen (Twitter und Co.)
• Preisangaben in Online-Shops
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Google Trends: haiti
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Metager: haiti

12.01. 22:53
Erdbeben in Haiti

13.01. 00:01
Suchanfragen:
haiti erdbeben
haiti aktuell

13.01. 11:02
Anfragen zum
Hintergrund:
haiti plattentektonik

13.01. 12:17
haiti webcam
haiti foto

13.01. 14:27
erdbeben deutschland

14.01. 14:42
haiti hilfe
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Bloggsi: Blog-Posts haiti

12.01. 23:36 Uhr: Erste Blog-Posts zum 
Erdbeben auf Haiti, gerade 43 Minuten nach 
dem Ereignis.
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Such- und Schreibverhalten sind identisch!
Blaue Kurve: Suchanfragen (Google Trends)
Rote Kurve: Blog-Posts (Bloggsi.com)
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Suchvolumen im Vergleich
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Google und das Realtime-Web

Schon länger:
• Google Blogsearch (via Ping-O-Matic)
• Google News

Neu:
• Integration von Statusmeldungen
• Neue technische Infrastruktur ermöglicht deutlich 

schnellere Aufnahme von Webseiten (fast in Echtzeit).
Stichwort: Google Caffeine
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Integration von 
Life-Stream-
Daten aus vielen 
Quellen:

• Twitter
• Facebook
• Myspace
• Friendfeed
• Google Buzz
• jaiku.com
• identi.ca
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Ranking im Wesentlichen nach dem Zeitpunkt 
der Veröffentlichung.



15

Agenda

Das Echtzeit-WebDas Echtzeit-Web
Realtime-Ergebnisse in GoogleRealtime-Ergebnisse in Google
Case Study: Aktueller TrafficCase Study: Aktueller Traffic



16

RTL verkündet am Mittag des 21. März 2010 
den Rauswurf von Helmut Orosz.
Bis Mitternacht erscheinen bereits 45 
Blogposts mit „helmut“ und „dsds“ im Titel 
bzw. im Tag.
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Traffic-Potenzial
21. März 2010 21:00
Ausführlicher Blog-Artikel 
plus Twitter-Nachricht.
Wenige Minuten später
Top-Platzierung in Google 
über Universal Search (Blog-
Onebox).
Einige Stunden später
Top-Platzierung in 
organischen Ergebnissen.

http://www.tagseoblog.de
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Nach einem Tag etwa 4.300 Besucher auf 
dem Artikel.
Allerdings nur 1 Verlinkung in der Blogszene.
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News-Catching als Strategie?

Pro
• In sehr kurzer Zeit sehr viele Besucher.

Contra
• Die allermeisten Besucher sind „fachfremd“.
• Kaum zum Linkaufbau geeignet.
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Fazit

Für aktuelle Themen ähneln sich Für aktuelle Themen ähneln sich 
Such- und Publikationskurven.Such- und Publikationskurven.
Google baut zunehmend aktuelle Google baut zunehmend aktuelle 
Ergebnisse in die normalen Ergebnisse in die normalen 
Ergebnisseiten ein.Ergebnisseiten ein.
Wer rechtzeitig ein Ereignis Wer rechtzeitig ein Ereignis 
aufgreift, kann kurzfristig aufgreift, kann kurzfristig 
enormen Traffic erreichen.enormen Traffic erreichen.
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Vielen Dank!

Weitere Infos?
• Web:www.suchmaschinentricks.de
• Twitter: @stefanfis
• Mail: stefan@fischerlaender.de

Bildnachweis: Kaarsten - Fotolia.com
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